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Аннотация. В статье рассматривается функционирование молодежный средств массовой 
информации как среды социализации и воспитания молодого и подрастающего поколения. 

Оно является актуальной проблемой в современных условиях трансформации и 
преобразования медиасреды. Целью данной статьи выступает выявление особенностей 
воспитательного воздействия региональных молодежных изданий на примере конкретных 
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проектов медиапространства Республики Башкортостан. В статье проводится анализ 

исторического и современного опыта журналистики, нацеленной на юную аудиторию от 7 
до 25 лет. Процесс основывается на системном анализе материалов разных лет и контент-

анализе различных изданий, ориентированных на юных людей. На примере таких изданий, 
как республиканская молодежная газета «Йэшлек» на башкирском языке, а также 
интернет-порталов и групп в социальных сетях, которые транслируют молодежную 

тематику региона, есть возможность проследить за демонстрацией практики 
формирования гражданской идентичности, патриотизма, уважения к культурному 

наследию народов Башкортостана в молодом поколении. Кроме того, в статье есть 
рекомендации по развитию молодежных медиа, в том числе цифровизация, интеграция с 
образовательными учреждениями, поддержка молодых авторов. В данной работе 

подчеркивается билингвальный характер региональной медиасистемы, а именно 
воспитательный потенциал рассматривается через призму сохранения культуры родного 

языка, национальных традиций и установления связи между поколениями. Последнее в свою 
очередь позволяет укреплять преемственность между поколениями, а также героями 
разного времени. В статье подчеркивается, что молодежь не является пассивным 

потребителем контента и доказывается, что эффективность воспитательной функции 
молодежных СМИ напрямую зависит от использования интерактивных форматов 

(челленджи, конкурсы и проекты) и вовлечения самих подростков в создание различных 
медиа материалов. Кроме того, затрагивается проблема цифровизации бумажных изданий. 
Переход к более современному формату публикаций, статей и тому подобных дает 

возможность сохранять популярность журналов и газет, а также расширять круг 
читателей именно среди молодежи. 

 

Ключевые слова: средства массовой информации, медиаландшафт, молодежь, 
подрастающее поколение, патриотизм, Республика Башкортостан.  
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Abstract. The article examines the functioning of youth mass media as an environment for the 
socialization and education of the young and the younger generation. It is an urgent problem in 
modern conditions of transformation and transformation of the media environment. The purpose of 

this article is to identify the features of the educational impact of regional youth publications on the 
example of specific projects in the media space of the Republic of Bashkortostan. The article 

analyzes the historical and modern experience of journalism aimed at a young audience from 7 to 
25 years old. The process is based on a systematic analysis of materials from different years and a 
content analysis of various publications aimed at young people. Using the example of publications 

such as the Bashkir-language republican youth newspaper Yeshlek, as well as Internet portals and 
social media groups that broadcast youth issues in the region, it is possible to follow the 

demonstration of the practice of forming civic identity, patriotism, and respect for the cultural 
heritage of the peoples of Bashkortostan in the younger generation. In addition, the article contains 
recommendations on the development of youth media, including digitalization, integration with 

educational institutions, and support for young authors. This work highlights the bilingual nature of 
the regional media system, namely, the educational potential is considered through the prism of 

preserving the culture of the native language, national traditions and establishing a link between 
generations. The latter, in turn, allows us to strengthen the continuity between generations, as well 
as the heroes of different times. The article emphasizes that young people are not passive consumers 

of content and proves that the effectiveness of the educational function of youth media directly 
depends on the use of interactive formats (challenges, contests and projects) and the involvement of 

teenagers themselves in the creation of various media materials. In addition, the issue of 
digitalization of paper publications is touched upon. The transition to a more modern format of 
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publications, articles, and the like makes it possible to maintain the popularity of magazines and 

newspapers, as well as expand the readership among young people. 
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В современном обществе молодое поколение является ключевым ресурсом социально-
экономического и культурного развития любого региона. Именно молодежь определяет 

вектор долгосрочных преобразований, формирует новые общественные запросы и 
становится активным участником коммуникационных и в целом общественных процессов. 
Актуальность темы статьи определяется тем, что в таких условиях особое значение 

приобретает деятельность средств массовой информации, которые не только транслируют 
информацию о молодежи, но и формируют образ молодого человека, его ценностные 

ориентиры, модели поведения и представления о социально одобряемых действиях, 
поступках и практиках. 

Республика Башкортостан представляет собой уникальный медиаландшафт, в котором 

функционируют издания на двух государственных языках – русском и башкирском, что 
создает дополнительные возможности и вызовы для освещения молодежной тематики. 

Молодежные средства массовой информации (СМИ) республики имеют богатую историю: в 
2023 г. исполнилось 100 лет со дня выхода первого номера газеты «Йэш юксыл», ставшей 
прародительницей современных молодежных изданий. Сегодня «Молодежная газета», 

«Йэшлек», детские журналы «Акбузат» и «Аманат» продолжают выполнять важную 
социальную миссию, формируя информационное пространство для подрастающего 

поколения [1; 2]. 
Особую значимость теме придает необходимость осмысления того, как региональные 

СМИ отражают ключевые вызовы современности, включая вопросы патриотического 

воспитания, сохранения национальной идентичности, поддержки талантливой молодежи и 
освещения событий, связанных со специальной военной операцией.  

Исследованию роли СМИ в формировании образа молодежи посвящены работы 
отечественных и зарубежных ученых в области медиакоммуникаций, социологии 
журналистики и молодежной политики. Однако, несмотря на значительное количество 

исследований общих проблем медиа и молодежи, системный анализ освещения молодежной 
тематики в региональных СМИ Республики Башкортостан с учетом актуальных тенденций 

2020–2026 гг. до настоящего времени не проводился. 
Молодежь представляет собой сложную социально-демографическую группу, 

выделяемую на основе возрастных характеристик, социально-психологических особенностей 

и специфики социального положения. В российском законодательстве к категории молодежи 
традиционно относят граждан в возрасте от 14 до 35 лет, что закреплено в Федеральном 

законе «О молодежной политике в Российской Федерации». Однако возрастные границы не 
исчерпывают содержательной характеристики этой социальной группы. Молодежь 
отличается рядом особенностей, имеющих принципиальное значение для понимания ее 

взаимодействия со СМИ: 
 

Таблица 1 
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Социально-психологические особенности молодежи, как аудитории СМИ 

(составлена авторами) 

Особенность Характеристика Значение для СМИ 

Формирование 

идентичности 

Активный поиск собственной 
идентичности и ценностных 

оснований 

Значимость образцов подражания 
и героев публикаций 

Высокая 
мобильность и 

гибкость 

Готовность к переменам и 
освоению нового 

Открытость к новым 
медиаформатам и 

технологическим инновациям 

Критичность 
мышления 

Развитие способности анализа и 
оценки 

Требовательность к качеству 
контента, нетерпимость к 
ложной/фальшивой информации 

Потребность в 
самореализации 

Стремление проявить себя, найти 
свое место в обществе 

Интерес к материалам о 
возможностях развития, успешных 
сверстниках 

Цифровая 
социализация 

Сформированность в цифровой 

среде 

Предпочтение онлайн-форматов, 

интерактивных методов 
представления информации 

 

В современной практике использования средств массовой информации и 
коммуникации молодежь имеет 3 формы проявления: 

1. Как целевая аудитория – СМИ ориентируются на запросы и интересы молодого 

поколения и исходя из этого адаптируют содержание и форматы подачи материалов под 
особенности их восприятия. 

2. Как объект презентации (персонаж или участник) – в публикациях создается 
образ молодежи, транслируются представления о ее проблемах, достижениях и ценностных 
ориентирах; поднимаются интересующие их вопросы и проводятся обзоры. 

3. Как субъект медиапроизводства – молодые люди выступают авторами 
материалов, блогерами, участниками медиапроектов, создателями собственного контента. 

Особенность современного этапа развития медиа заключается в трансформации 
традиционной модели «СМИ – аудитория» в модель «медиасреда – участник коммуникации». 
Молодежь перестает быть пассивным потребителем контента и становится активным 

соавтором медиапространства. Это требует переосмысления подходов к освещению 
молодежной тематики в региональных СМИ. 

Теоретическое осмысление роли СМИ в формировании образа молодежи опирается на 
ряд ключевых концепций. Теория «установления повестки дня» (М. Маккомбс, Д. Шоу) 
объясняет, как медиа влияют на восприятие аудиторией значимости тех или иных проблем. 

Применительно к молодежной тематике это означает, что выбор СМИ тем для освещения 
напрямую воздействует на то, какие вопросы молодые люди считают важными и 

требующими внимания. 
Теория «культивации» акцентирует внимание на том, что длительное воздействие 

медиасодержания формирует у аудитории представления о социальной реальности. Для 

молодежной аудитории, особенно в период становления картины мира, этот эффект имеет 
принципиальное значение. Именно поэтому так важно, какой образ молодежи транслируют 

региональные СМИ. 
В контексте региональной журналистики особую значимость приобретает концепция 

«медиа региона», которая учитывает специфику информационного пространства 

определенного субъекта Федерации. Республиканские СМИ, в отличие от федеральных, 
обладают возможностью более глубокого погружения в локальную проблематику, учета 
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национально-культурных особенностей, установления доверительных отношений с 

аудиторией. 
 

Таблица 2  
Сравнительная характеристика подходов к освещению молодежной тематики 

(составлена авторами) 

Параметр Федеральные СМИ Региональные СМИ 

Масштаб обобщения 
Тенденции государственного 
уровня 

Локальные вопросы, проблемы 
и достижения 

Персонализация 
Звезды и персоналии 
федерального уровня 

Местные герои и люди, часто 
узнаваемые персоны 

Языковой фактор 
Русский язык 

преимущественно 

Двуязычие, русский и 

национальный 

Связь с аудиторией 
Опосредованная, формальная Непосредственная, порой 

личная 

Значение контекста 
Обобщенное представление о 

своем регионе 

Глубокое погружение в 

специфику региона 

 
Важным теоретическим аспектом является определение содержания понятий 

«молодежная тематика» и «молодежные СМИ». Молодежная тематика может присутствовать 
в изданиях любой направленности — общественно-политических, спортивных, культурных, 
развлекательных. Молодежные СМИ представляют собой специализированный тип изданий, 

ориентированных преимущественно на молодую аудиторию и посвященных вопросам, 
значимым для этой возрастной группы [11; 12; 13]. 

Типологический анализ СМИ  позволяет систематизировать многообразие изданий, 
выявить их сходства и различия, определить место каждого в общей системе медиа. Для 
понимания специфики освещения молодежной тематики в Республике Башкортостан 

необходимо рассмотреть типологию республиканских изданий. 
 

Таблица 3  
Типология изданий Республики Башкортостан  

(составлена авторами) 

Типологический 

признак 
Виды изданий Примеры 

Способ 

распространения 

Печатные «Йэшлек», «Акбузат», «Аманат» [7, 8] 

Электронные 
(телевизионные) 

ГТРК «Башкортостан» (Башкортостан 24), 
БСТ 

Сетевые 
Башинформ, Ufatime.ru (Новости Уфы), 

MGazeta.com (Молодежная газета) 

Учредительская 

принадлежность 

Государственные 
Издательский дом «Республика 
Башкортостан» 

Общественные 
«Союз журналистов РБ», «Союз писателей 

РБ» (журнал «Бельские просторы») 

Частные 
Отдельные интернет-СМИ, частные 
издательства и информационные агентства 

Язык издания 
Русский «Молодежная газета» 

Башкирский «Йэшлек», «Акбузат», «Аманат» 

Целевая аудитория Универсальные 
«Республика Башкортостан», 

«Башкортостан» 
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Специализированны
е молодежные 

«Молодежная газета», «Йэшлек» [14, 15] 

Детские «Акбузат», «Аманат» 

 
Особенностью медиаландшафта Республики Башкортостан является наличие развитой 

системы специализированных изданий для детей и молодежи. Эта система сформировалась 

исторически и продолжает эволюционировать в соответствии с вызовами времени. 
Значимым событием в истории молодежной журналистики республики стал 100-

летний юбилей, отмеченный в 2023 году. Именно столько лет исполнилось со дня выхода 
первого номера газеты «Йэш юксыл», ставшей основой для трех современных молодежных 
изданий – русскоязычной «Молодежной газеты», башкироязычной «Йэшлек» и 

татароязычной «Омет». Это уникальный пример эволюции медиа, сохранившего 
преемственность и адаптировавшегося к изменяющимся условиям. 

Подписание соглашения между «Молодежной газетой» и Молодежной общественной 
палатой в феврале 2026 года демонстрирует стремление медиа к системному взаимодействию 
с молодежными организациями. Такое сотрудничество способствует более полному и 

достоверному отражению молодежной повестки. 
То есть, типологический анализ позволяет сделать вывод о сложной и разветвленной 

структуре республиканских СМИ, ориентированных на молодежь. В этой структуре 
представлены различные типы изданий – по способу распространения, языку, 
учредительству, характеру аудитории. Их взаимодействие создает основу для формирования 

единого медиапространства, в котором формируется образ молодежи и транслируются 
значимые для подрастающего поколения ценности. 

Значимым субъектом медиаландшафта являются общественные организации, 
поддерживающие молодежные СМИ. Союз журналистов Республики Башкортостан 
выступает площадкой для взаимодействия между редакциями, обсуждает актуальные 

проблемы развития медиа, инициирует совместные проекты. Молодежная общественная 
палата при Государственном Собрании – Курултае РБ активно сотрудничает с «Молодежной 

газетой», обеспечивая информационное сопровождение молодежных инициатив. 
В последние годы заметно усилилась роль республиканских СМИ в освещении 

вопросов патриотического воспитания молодежи [9; 10]. Это связано с общефедеральной 

повесткой и событиями, связанными со специальной военной операцией. Медиа выступают 
важным каналом трансляции героических образов, формируя у молодого поколения 

представления о гражданском долге и патриотизме. 
Ключевым изданием является «Молодежная газета», ориентированная на 

подрастающее поколение Республики Башкортостан. Ее история тесно переплетена с 

историей молодежной журналистики региона и уходит корнями в 1923 год, когда вышел 
первый номер газеты «Йэш юксыл». На протяжении столетия издание трансформировалось, 

меняло названия, языки публикаций, но неизменно сохраняло ориентацию на молодую 
аудиторию. 
 

Таблица 4 
Анализ содержания публикаций «Молодежной газеты» на 2026 год 

(составлена авторами) 

Тематический блок 
Доля публикаций 

% 
Типичные рубрики 

Особенности 

подачи 

Гость молодежной 
газеты 

1 Интервью Интервью 

Культура 2,7 Афиша, рецензии Обзоры, анонсы 
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Нацпроекты 33,6 
Инициативы, 

проекты 
Сотрудничество, 

результаты 

Общество 3,8 Новости, события 
Фоторепортажи, 

заметки 

СВО 32 Герои, события 

Исторические, 
событийные 

материалы, 
портреты героев 

Спорт 26,9 
Достижения, 

тренировки 

Репортажи, 

интервью 

 
«Молодежная газета» уделяет значительное внимание социальной, патриотической 

тематике, ориентированной на поддержку различных категорий молодежи, и чувства 
патриотизма в них. Особенно показательной в этом отношении является рубрика «Созвездие 
талантов», открывающая истории участников конкурса – «трогательные, где-то немного 

грустные, но очень теплые и жизнеутверждающие». 
Анализ содержания республиканских молодежных СМИ позволяет выделить 

несколько устойчивых тематических блоков, которые формируют основу медиаповестки, 
ориентированной на молодую аудиторию. Эти блоки отражают как актуальные потребности 
самой молодежи, так и приоритеты государственной молодежной политики, реализуемой на 

региональном уровне. Далее рассмотрим в качестве примера два из них: спорт и здоровый 
образ жизни и патриотическое воспитание. 

Спортивная тематика традиционно занимает важное место в молодежных медиа. 

Публикации этого блока направлены на популяризацию физической активности, 
формирование здорового образа жизни, освещение достижений спортсменов республики. 

1. Достижения спортсменов – материалы о победах на соревнованиях различного 
уровня. 

2. Массовый спорт – информация о спортивных секциях, любительских турнирах, 

физкультурных мероприятиях. 
3. Здоровый образ жизни (ЗОЖ) – материалы о здоровом питании, профилактике 

вредных привычек, психологическом благополучии. 
4. Спортивная инфраструктура – публикации о новых спортивных объектах, 

доступности занятий спортом. 

 
Таблица 5 

Примеры материалов по тематике спорта  
(составлена авторами) 

Направление Примеры материалов Аудитория 

Профессиональный спорт 
Интервью с хоккеистами 

«Салавата Юлаева» 

Молодежь 18-25 лет, 

заинтересованные люди 

Массовый спорт 
Анонсы «Лыжни России», 
«Кросса наций» 

Все категории 

Спортивные объекты 

Открытие новых 

спорткомплексов, 
площадок 

Молодежь, родители 

ЗОЖ Советы тренеров, врачей Все категории 

 
В последние годы тематический блок по патриотическому воспитанию приобрел 

особую значимость в связи с общефедеральной повесткой и событиями, связанными со 
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специальной военной операцией. Патриотическая тематика в молодежных СМИ реализуется 

по нескольким направлениям [5]: 
1. Военно-патриотическое воспитание – материалы о юнармейском движении, 

военно-патриотических клубах, военно-спортивных играх. 
2. Историческая память – публикации о Великой Отечественной войне, 

локальных конфликтах, героях разных поколений. 

3. Современные герои – материалы об участниках СВО, их подвигах, наградах, 
судьбах. 

4. Гражданская идентичность – публикации о любви к малой родине, гордости за 
республику и страну [3; 4]. 

Анализ показывает, что с 2020 года количество публикаций патриотического 

содержания увеличивается. Это связано с государственной политикой, направленной на 
патриотическое воспитание молодежи, и началом СВО в 2022 году. Именно в период 2022-

2026гг. прослеживается увеличение публикаций данной тематики почти в три раза. 
Далее рассмотрим образ героя и тему специальной военной операции в молодежных 

СМИ (на примере жизненного подвига Эдуарда Хизбуллина). Его смерть вызвала широкий 

резонанс в республике, особенно среди молодежи, которая знала его как яркого, открытого, 
профессионального журналиста и человека активной гражданской позиции. 

Освещение истории жизни Эдуарда Хизбуллина в республиканских молодежных СМИ 
позволяет выделить несколько ключевых приемов формирования образа героя, значимых для 
работы с молодой аудиторией. 

 
Таблица 6  

Способы формирования образа героя на примере публикаций 
об Эдуарде Хизбуллине (составлена авторами) 

Прием Примеры реализации Целевой эффект 

Персонализация 
Акцент на биографии, 
человеческих качествах, 

профессиональной деятельности 

Формирование эмпатии, 
осознание героя как «близкого» 

Контраст «мирная 

жизнь» - «война» 

Противопоставление успешной 
карьере в спортивной 

журналистике и добровольного 
ухода на фронт 

Подчеркивание осознанности 
выбора, силы духа 

Использование 

авторитетных 
источников 

Цитаты родных, коллег, 

представителей власти, военных 

Создание многогранного, 

объективного образа 

Ритуалы, память о 

герое 

Освещение церемоний 
прощания, патриотических 

мероприятий, вечеров памяти 

Включение героя в 
коллективную память, 

формирование традиции 

Эмоциональное 

сопровождение 

Сдержанное, уважительное 
повествование без излишней 

пафосности 

Доверие аудитории, избегание 
отторжения 

 
Особенно показательным в этом отношении является репортаж Государственного 

Собрания – Курултая Республики Башкортостан о церемонии прощания с Эдуардом 
Хизбуллиным. В материале отмечается, что на церемонии «было много людей, знавших 
Эдуарда, коллег, друзей, болельщиков клуба, родственников». Такой акцент на количестве 

пришедших проститься подчеркивает масштаб личности героя и глубину народной памяти. 
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Рисунок - Эдуард Хизбуллин за рабочим столом (фото А.Э. Хизбуллиной)  

 
Важным элементом формирования образа героя стало решение увековечить память 

Эдуарда Хизбуллина. В республике были проведены мероприятия, посвященные его подвигу, 
что нашло отражение в СМИ. В частности, 24 марта 2025 года в рамках празднования 80-
летия Победы в Великой Отечественной войне и в Год защитника Отечества в Национальной 

библиотеке имени Ахмет-Заки Валиди прошел вечер памяти «Свой герой», посвященный 
ушедшим из жизни ветеранам боевых действий и участникам СВО, среди которых был и 

Эдуард Хизбуллин. 
 

Таблица 7 

Сравнительный анализ освещения темы СВО в региональных и федеральных СМИ 
(составлена авторами) 

Параметр Республиканские СМИ Федеральные СМИ 

Персонализация 
Высокая (местные герои) Средняя (федеральные 

персоналии) 

Контекст 
Акцент на земляках, знакомых 
местах 

Обобщенный контекст 

Эмоциональная 

тональность 

Сдержанная, личная Вариативная, часто 

официальная 

Частота публикаций 
Регулярная, по мере событий Волнообразная, в зависимости 

от повестки 

Связь с аудиторией 
Непосредственная (знакомые 

герои) 

Опосредованная 

 
Особого внимания заслуживает вопрос о том, как образ героя, сформированный в 

СМИ, воздействует на молодежную аудиторию. Можно выделить несколько аспектов этого 

воздействия: 
1. Идентификация – молодые люди могут идентифицировать себя с героем, 

который был их ровесником, земляком, имел схожие интересы и профессию. 



CITISE 
          
http://ma123.ru                                             ЦИТИСЭ № 3 (49) 2026                                    ISSN 2409-7616 

 

91 

 

2. Ценностная ориентация – образ героя транслирует ценности долга, чести, 

служения, патриотизма, которые усваиваются аудиторией. 
3. Эмоциональное переживание – публикации о гибели героя вызывают 

эмоциональный отклик, формируя сопереживание и солидарность. 
4. Память и традиция – увековечение памяти героя создает традицию, которую 

могут поддерживать новые поколения. 

Таким образом, история Эдуарда Хизбуллина, освещенная в республиканских 
молодежных СМИ, представляет собой пример формирования облика современного героя, 

отвечающего запросам молодой аудитории. Персонализация, акцент на осознанном выборе, 
связь поколений и сдержанная тональность позволяют транслировать ценности патриотизма 
и гражданского служения, не вызывая отторжения у критически настроенной молодежи. 

В заключении отметим, что молодежь представляет собой особую социально-
демографическую группу, которая в силу возрастных и социально-психологических 

особенностей требует дифференцированного подхода со стороны СМИ. Основными 
характеристиками молодежи как аудитории являются: переходность положения, 
формирование идентичности, высокая мобильность, критичность мышления, потребность в 

самореализации и цифровая социализация. Региональные СМИ обладают уникальными 
возможностями для формирования образа молодежи благодаря глубокому знанию локального 

контекста, учету национально-культурных особенностей и возможности установления 
доверительных отношений с аудиторией. Медиаландшафт Республики Башкортостан 
характеризуется сохранением печатных изданий наряду с активным развитием сетевых. 

Особенностью является функционирование изданий на двух государственных языках – 
русском и башкирском.  
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